' SPUACKICHT
| e —
- {3 WEZ MMIE ;|
| T3
| : 34 cug
ORIEZWIE

' #how do you eat your pasta



Marcin

SZWORAK
Przemystaw Robert

| TYMCZYSZYN

GRUPA MAKARUN JEST WLASCICIELEM MAREK:

makarun T hinduza

Biznes pod marka Makarun w krotkim czasie
ewoluowat z mobilnej spaghetterii na kampusie
studenckim do rozbudowanego systemu
franczyzowego. lIdea utworzenia formatu
biznesowego jakim s3a spaghetterie powstata
W Wyniku potgczenia inspiracji tradycyjng, wtoska
kuchnig oraz mozliwosci wprowadzenia swiezego,
zdrowego konceptu fast food.

W przeciggu 9 lat firma stworzyta sie¢ 33 punktéw
gastronomicznych, z powodzeniem wprowadzajac
koncept rowniez zagranice. Obecnie spaghetterie
pod szyldem Makaruna obejmujg swym zasiegiem
17 miast. Wynik ten osiggnelismy dzieki potaczeniu
doswiadczenia, kreatywnosci, wiedzy o potrzebach
klientéw oraz dzieki zbudowaniu profesjonalnego
zespotu, w ramach ktérego utworzone sg dwa
dziaty gtowne - Supportu oraz Rozwoju. Dziat
Supportu odpowiedzialny jest za state wsparcie
dziatan Franczyzobiorcow z kolei Dziat Rozwoju
odpowiada za implementacje nowych technologii
poczawszy od koncepcji az po samo wdrozenie.
Dodatkowo uruchomilismy nowe lokale pod
markami U Hindusa” i ,Al Dente”.
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33 LOKALE

otwarte w niespetna 8 lat na terenie catej Polski oraz za granica w formule
lokali galeriowych, miejskich, pawilondw gastronomicznych oraz food
truckow. Siec posiada rowniez 6 lokali wtasnych.

NAJLEPSZY FAST FOOD W POLSCE

w konkursie Food Business Awards.

PONAD 7 MILIONOW

sprzedanych porcji na przestrzeni 9 lat.




Z koncem 2018 r. zostata podpisana
umowa O Wwspotpracy pomiedzy
Gastromall Group a witascicielami marki
Makarun. Gtownym celem wspotpracy
jest osiggniecie wzrostu przychoddow
I zyskow z rynku, przy wykorzystaniu
duzej skali efektu synergii. Wieksza
skala, zakres dziatania i potencjat ze
wspolnego przedsiewziecia wptyna
na wzrost dtugoterminowej wartosci
wspotpracujgcych przedsiebiorstw oraz
ich franczyzobiorcow. Dzieki wspotpracy
obydwie marki uzyskajg rowniez wiekszg
elastycznosc i dostep do atrakcyjnych
lokalizacji.

Gastromall Group

S T e

DELI SANDWICH

Polslsist

RODZINA | PRZIYJACIELE

WSPOLPRACA
Z CGASTROMALL
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HISTORIA OTWARC

liczba
punktow

50

2012 2013 2014 2015 2016 2020 2021 rok

MAKARUN 5







B
c
=
:
¥
a
£




Wi

.R.,_
=
(2]
O
O
kL




i + ',‘\“#é’_:ﬁ

E w l_;_._g.r’l ., . Fes ;
2 'ﬁ * P WY
2 e J ¥4

w2 b

i ] l - T
{ WEEEWIL |
I |
| T |
|

LT ma e

Cammuine w08 pmsaca

#thow

ZDIECIA



SPACHETT
STPIMAKOWY
1290 1590
POMODORO —
130 1850
SOS MIESIACA

BENME

2. MAKARON

L. ROZIMLAR PORCTI

k

7.8

> " o . V“'— _
_ - J

w




OPINIE ,,Jeste.m bardzo
usatysfakcjonowana

FRANCZYZOBIORcéw z podejscia firmy Makarun
do relacji z franczyzobiorcy,

docenitam zwtaszcza
Jakosc¢ szkolenia
przeprowadzonego przez
Panig Ige i Panig Agnieszke,
a sam Food Truck to

cacko najwyzszej jakosci

z wieloma praktycznymi

"

udogodnieniami

Aleksandra Chacinska

Franczyzobiorczyni
z Krakowa
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PRZYCHODY FOOD TRUCKA
FRANCZYZOWEGO MAKARUN

Krakow

obroét

e 3000
zienny
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data

Obrot brutto: 49 979, 53 ZL llos¢ dni otwartych: 29 Najwyzszy obrdét dzienny: 2828 ZL

Obrot netto: 46 005, 52 ZL Sredni obrét netto: 1586 ZL Najnizszy obrot dzienny: 738 ZL

ZYSK: 11 500 Zt
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ZYSK FRANCZYZOBIORCY

Wariant: wynajem
Kalkulacja realnych wynikow dla jednego miesigca dla lokalu w nowej koncepcji

dni sprzedazowe dni sprzedazowe
26 W miesigcu 26 W miesigcu
1,91 zt
zysk z jednej porgcji
85 Srednia dzienna liczba 85 Srednia dzienna liczba
sprzedanych porcji sprzedanych porcji
| * | *
Srednia wazona cena koszt produkcji jednej
23,82 zt 11,91 zt

sprzedanych porcji porcji

23,82 zt

Srednia wazona cena
sprzedanych porcji

miesieczny obrot miesieczny koszt catkowity miesieczny
prowadzenia spaghetterii koszt produkgji
Zysk
franczyzobiorcy
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ZYSK FRANCZYZOBIORCY

Wariant: zakup
Kalkulacja realnych wynikow dla jednego miesigca dla lokalu w nowej koncepcji

dni sprzedazowe dni sprzedazowe
26 W miesigcu 26 W miesigcu
15,48 zt
zysk z jednej porgcji
85 Srednia dzienna liczba 85 Srednia dzienna liczba
sprzedanych porcji sprzedanych porcji
| * | *
23.82 z} Srednia wazona cena 8.34 z} koszt produkcji jednej
] ]

sprzedanych porcji porcji

23,82 zt

Srednia wazona cena
sprzedanych porcji

S S 12 068 zi

miesieczny obrot miesieczny koszt catkowity miesieczny
prowadzenia spaghetterii koszt produkgji

Zysk
franczyzobiorcy
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WARUNKI WYNAIJMU

MAKARUN FRANCZYZOBIORCA

Otrzymujesz pojazd w wynajmie oraz
kase fiskalng wraz z system POS, pierwsze

zatowarowanie, ubezpieczenie pojazdu na 1 rok
W cenie

Koszty inwestycyjne

29 000 zt netto

Czterodniowe szkolenie wraz z przekazaniem
know-how w cenie kosztow inwestycyjnych

Brak optat franczyzowych

Koszt najmu pojazdu

2 000 zi

Dostep do materiatdéw graficznych,
wypracowanego menu oraz atrakcyjnej marki

Food Cost Gwarantowany

50%

Gwarantowany koszt produkcji i marza




WARUNKI ZAKUPU

MAKARUN FRANCZYZOBIORCA

Otrzymujesz pojazd w wynajmie oraz
kase fiskalng wraz z system POS, pierwsze

zatowarowanie, ubezpieczenie pojazdu na 1 rok
W cenie

Zakup juz od

60 000 ZI netto

Optata franczyzowa

1 Zt netto

Czterodniowe szkolenie wraz z przekazaniem
know-how w cenie kosztow inwestycyjnych

Miesieczna optata franczyzowa

7%

Dostep do materiatdéw graficznych,
wypracowanego menu oraz atrakcyjnej marki

Food Cost Gwarantowany

35%

Gwarantowany koszt produkcji i marza
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CELE | WARTOSCI

STOSUNEK JAKOSCI

DO CENY

jest najlepszym przyktadem na
to, ze niedrogi positek moze byc
zdrowy i wysokiej jakosci.

REDESIGN MARKI
BY SCHWITZKE GORSKI

nowa architektura wnetrz oraz
odswiezenie wizerunku we
wspotpracy z jednymi z najlepszych
specjalistow w branzy.

DOSWIADCZONY

ZESPOL

peten kompetentnych i starannie
dobranych pracownikow.

MOBILNOSC

Dzieki Food Truckowi to
Przedsiebiorca decyduje o tym gdzie
i kiedy pracuje, a poziom ryzyka
ZWigzanego z inwestycja mozna
ograniczy¢ do totalnego minimum.
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Bolognese 20,90 zt 22,90 zt
- Spinacio 20,90 zi
Carbonara 20,90 zi
Currygodny 20,90 zt

| Pomidorowy z soczewicy 20,90 zt 22,90 zt
_i = Pomodoro con pollo 20,90 zi
T - Spinacio con pollo 20,90 zi
; ¢ [ @ i 1 FCurrygodny con pollo 20,90 zt

g == o2 B By CiDa0RE s CEEE TR P - :
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PRZYKLADOWE PRZYCHODY
LOKALU MAKARUN

porownanie nowej i starej koncepcji

obroét
dzienny

07.02 0802 0902 1002 1.02 1202 13.02 1402 1502 16.02 1702 1802 19.02 2002 2102 2202 2302 2403 2503 26.02 2702 2802 0103 0203 03.03 0403 0503 06.03 0703 0803

Lokal w nowym designie Lokal w starej koncepcji
w Galerii Forum w Gliwicach w lokalizacji w pasazu handlowym
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POMIDOROWY
Z SOCZEWICA

 POMODORO
 CON POLLO
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INFORMACIJE
PRAWNE

Niniejszy Folder Franczyzowy ma charakter informacyjny
i nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu art. 661
Kodeksu cywilnego oraz innych witasciwych przepiséow
prawnych.

Informacje podane w niniejszym folderze s3a przyblizone.
Warunki i wartosci przedstawione w Folderze
Franczyzowym zostanag zawarte i potwierdzone w Umowie
Franczyzowe.

Wszystkie informacje zawarte w niniejszym folderze sa
poufne, a rysunki i zdjecia nie moga byc wykorzystane bez
zgody autora tj. MAKARUN SP. Z O.0. SP.K.

Informacje zawarte w niniejszym folderze dotycza
warunkow rozpoczecia wspotpracy od stycznia 2019 roku.
Opisane warunki wspotpracy jednoczesnie dotycza tylko
I wytgcznie Franczyzobiorcow chcacych rozpoczac swoja
dziatalnos¢ na terenie Polski.
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KONTAKT

Przemystaw Robert
TYMCZYSZYN
wspotwiasciciel sieci

+48 694 559 453

k) mu“przemek@makarun.pl

Marcin
SZWORAK
wspotwiasciciel sieci

+48 691 254 638
marcins@makarun.pl
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Makarun Sp. z o. 0. Sp. k.
ul. Przykopy 5
30-612 Krakow

NIP: 6793178870
KRS: 0000765506



